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Profil

der gemeinderat

istim 70. Jahrgang die renommierte unabhan-
gige Fachzeitschrift fur Entscheidungstrager

in Kommunalverwaltungen und kommunalen
Unternehmen. Sie wendet sich auch gezielt an
politische Mandatstrager auf Stadt-, Gemein-
de- und Kreisebene. Fir Verwaltungsspitzen,
Fachamter, kommunale Beschaffungsstellen
und Stadt- und Gemeinderate stellen das Maga-
zin und seine digitalen Kanéle seit Jahrzehnten
eine unverzichtbare Informationsquelle dar.

Neue Impulse

In unseren Praxisbeitragen zeigen wir
herausragende Beispiele kommunaler Erfolge
auf. Ob aus Digitalisierung, Klimaschutz,
Kommunalbau, Mobilitat oder Verwaltung:
Wir setzen wertvolle Impulse fir den
kommunalen Wirkungsbereich.

+

Erscheinungsweise:

monatlich (Juli/August sowie
Dezember/Januar als Doppelausgabe)

Ausgaben:
10 plus Sonderausgaben

Verbreitung:
Deutschland

Auflage:
Druckauflage: 12.000
verbreitete Auflage: 11.800
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Licht mit Signalwirkung

GEFAHRENSTELLEN GEZIELT AUSLEUCHTEN

Die Kommunen als finanzkraftige
Zielgruppe erreichen

Milliardeninvestitionen in Infrastruktur, Digitali-
sierung und &ffentliche Einrichtungen er6ffnen
Kommunen neue Handlungsspielraume. Mit
.der gemeinderat” erreichen Sie kommunale
Entscheidungstrager direkt. Stadte, Gemeinden
und Landkreise zahlen zu den bedeutendsten
offentlichen Auftraggebern Deutschlands und
bieten attraktive Marktchancen fur Industrie-
und Dienstleistungsunternehmen.

Geplante Investitionen u Schutz
50 Mrd. € Info

Wohnen

gy, o
‘ m Kultur

— m Kinder

- Schule

Wasser
Offentliche
Verwaltungs-
gebaude

m StraBen

B Sonstiges

Quelle: KFW Kommunalpanel/Difu 2026.
Geplante Investitionen 2026.
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Gute Grunde fur ,,der gemeinderat*

Optimales
Umfeld und
hoher Komfort

70 Jahre Kompetenz

Seit 70 Jahren stehen wir fur
unabhangige Berichterstattung und
hochwertige Inhalte. Durch unsere
langjahrige Kompetenz profitieren
Sie nicht nur von hoher Akzeptanz
bei unseren Leserinnen und Lesern,
sondern auch von einer schnellen
Umsetzung lhrer Wiinsche durch ein
eingespieltes Team.

Genau die
richtige
Zielgruppe

Mehr als 100.000 Kontakte

Zu unserer Kernzielgruppe zahlen
Burgermeister, Stadt-/Gemeinderéte
und Kammerer. Mit unserer Druck-
auflage von 12.000 Exemplaren und
unseren digitalen Kanéalen erreichen
wir mehr als 100.000 interessierte
Leser. Damit erreichen wir die kom-
munale Flihrungsebene im gesamten
Bundesgebiet nachweislich und ganz
gezielt. Profitieren Sie von einer extrem
starken Zielgruppendurchdringung.

Hohe Verteil-
qualitat, kein
Streuverlust

Beste Werbewirkung

Wir erreichen die Zielgruppe
personlich adressiert und stellen unser
Magazin direkt zu — ob in der
Print-Version direkt in die Briefkasten
oder als E-Paper direkt ins E-Mail-
Postfach. So garantieren wir eine

hohe Werbewirkung. Jeder Euro
Werbebudget erreicht genau sein Ziel.
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Verbreitung

Die Kommunen als finanzkraftige
Zielgruppe erreichen

.der gemeinderat” ist filhrender Werbetrager
fir den kommunalen Bereich und ideales
Medium fur mittelstadndische Unternehmen
sowie international operierende Konzerne, um
auf dem kommunalen Markt an exponierter
Stelle zu werben.

,der gemeinderat” erreicht kommunale
Entscheider im gesamten Bundesgebiet.
Mit unserer Auflage richten wir uns an
Entscheiderinnen und Entscheider aller
rund 11.000 Kommunen in Deutschland
und garantieren eine extrem starke
Zielgruppendurchdringung.

— Nielsen-Gebiete

Nielsen|
Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein,
Niedersachsen ... 1.800 Exemplare
Nielsen II

Nordrhein-Westfalen
1.400 Exemplare

Nielsen il a

Hessen, Rheinland-Pfalz,

Saarland ... 2.000 Exemplare
Nielsenlll b

Baden-Wiurttemberg
2.100 Exemplare

Nielsen IV

Bayern ... 2.300 Exemplare
Nielsen V

Berlin s 100 Exemplare
Nielsen VI

Mecklenburg-Vorpommern,
Brandenburg,

Sachsen-Anhalt ... 1.100 Exemplare
Nielsen VIl

Thiringen,

Sachsen ..., 1.000 Exemplare
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Unsere Zielgruppe in Zahlen

Aktiv in Kommunalpolitik und -verwaltung
in Prozent

biszu 5 Jahren 7,0
biszu 10 Jahren 16,0
biszu 15 Jahren 16,0
biszu 20 Jahren 21,0

20 Jahre und langer 40,0

4
Unsere Zielgruppe
besteht aus engagierten
Fach- und Fiihrungs-

kréften der kommunalen
Ebene mit langjahriger
Erfahrung in der
Kommunalpolitik.

Entscheidungstrager in Verwaltung und Wirtschaft nutzen regelmégig

oder gelegentlich

Eine oder mehrere Fachzeitschriften, die sich mit beruflich
relevanten Inhalten an Sie wenden (Print oder E-Paper)

Digitale* Angebote von Fachmedien
Veranstaltungen wie Kongresse, Tagungen, Seminare
Digitale* Angebote von Unternehmen

Digitale Veranstaltungen von Konferenzen,
Webinare, E-Learning

Eine oder mehrere Fachmessen im In- und Ausland
AuBendienstbesuche am Arbeitsplatz

Unaufgefordert zugesandte und personlich adressierte
Direktwerbung (Werbebriefe oder Prospekte)

Kundenzeitschrift von Unternehmen

Laut aktuellen Studien *Webseiten, Social Media, Newsletter, Apps,
nutzen kommunale
Entscheidungstrager
Fachzeitschriften und deren

Webseiten Uberdurchschnitt-

85,5
71,7
71,7
66,1

65,4
61,5
58,0

53,5
51,5

Angaben in Prozent

Podcasts, Webcasts

Quellen: Leserumfrage ,der gemeinderat®,
Bundesinstitut fiir Bevolkerungsforschung, 2018.

lich héuﬁg als Informations- LAE 2024 - Sonderauswertung Fachpresse,

quelle. Keinem anderen
Medium kommt eine so
groBe Relevanz zu.

Verein Deutsche Fachpresse
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Anzeigenpreise und -formate

Anzeigen

1/1 Seite U4

1 1/1 Seite U2, U3
1/1 Seite

2 Juniorpage
3 1/2 Seite hoch
1/2 Seite quer

4 1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

5 1/4 Seite hoch
1/4 Seite quer

6 1/8 Seite quer
1/8 Seite quer

7  2/1 Seiten Panorama

Alle Preise zzgl. MwsSt.

Format im Satzspiegel

Breite x Hohe

185 x270 mm

90 x 270 mm
185 x 132 mm

58 x 270 mm
185 x 86 mm

90 x 132 mm
185 x 63 mm

90 x 63 mm
185 x29 mm

394 x 270 mm

Format im Anschnitt
Breite x Hohe
(+ 3 mm Beschnitt an allen Seiten)

210 %297 mm (216 x 303 mm)

135 x 189 mm (141 x 195 mm)

103 x 297 mm (109 x 303 mm)
210 x 146,5mm (216 x 153 mm)
71 x297 mm (77 x 303 mm)
210 x100,5 mm (216 x 107 mm)

103 x 146,5 mm (109 x 153 mm)
210x75mm (216 x 81 mm)

420 x 297 mm (426 x 303 mm)

—

Preise fiir Anzeigen

4C (vierfarbig)

7.300€
7.150€
6.850€

4.150€

3.950€

2.950€

2.450€

1.350€

10.550€
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Beilagen und Sonderwerbeformen

Beilagen

Beilagen

Beilagen werden dem Magazin lose beigefugt.

Preis je Tausend:

bis25g .. . 340 €
bis30g .. ...360€
bis35g .. .. 390 €
bis40g .. .. 420€
Uber40 g . auf Anfrage

Format maximal:
200 mm breit x 285 mm hoch

Vollbelegung

12.000 Exemplare, bei Teilbelegung
50% Mindermengenzuschlag auf den
Listenpreis

Mindestmenge
3.000 Exemplare, Mindermengenzuschlag
50 % auf den Listenpreis

Preise
Keine Wiederholungsrabatte.
Alle Preise zzgl. MwSt. und Postgebuhren.

Muster

Der Verlag bendtigt 2 Wochen vor Erscheinen
des Magazins verbindliche Muster, die auf ihre
Verarbeitungsfahigkeit Uberprift werden.

Anlieferungstermin

Mindestens 2 Wochen vor Erscheinungstermin,
frihestens 4 Wochen vor Erscheinen bei
kostenfreier Anlieferung frei Haus.

Kennzeichnung

Die Versandpapiere und die Umverpackung
missen folgende Angaben enthalten:
Menge, Titel und Ausgabe. Bei Teilbeilagen
ist die Angabe des Gebietes erforderlich.

Verpackung

Lose, unverschrankt in Lagen zu mindestens
25 Exemplaren in Einwegboxen oder
Stllpdeckelkartons (nicht eingeschweit oder
gebandelt). Werden verschiedene Sorten
gemeinsam angeliefert, so darf jedes Pack-
stlick nur eine Sorte enthalten.

Alle Packstuicke sind zu kennzeichnen.

Lieferanschrift
Moller Pro Media GmbH, ZeppelinstraBe 6
16356 Ahrensfelde

Sonderwerbeformen

Beihefter

Beihefter sind mit dem Magazin fest verbunden.
Mindestumfang: 4 Seiten

Kopfbeschnitt: 5 mm

Preis: Auf Anfrage

Beikleber

Postkarten, Booklets oder andere Produkte
werden auf lhrer Anzeige befestigt und konnen
vom Leser abgelost werden.

Preis: Auf Anfrage

Gatefolder

Der Gatefolder ist eine nach links (Titel)
ausklappbare Anzeigenseite. Belegung U2 plus
die zwei Anzeigen-Innenseiten (Panorama).
Preis: Auf Anfrage

Umhefter

Aufmerksamkeit garantiert. Das Magazin wird
von Ihrer Werbebotschaft umschlossen.
Preis: Auf Anfrage

el mil
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Anbieterverzeichnis

Prasentieren Sie sich dort, wo man Sie sucht —
im Anbieterverzeichnis von ,der gemeinderat”.
Mit Ihrer Prasenz in unserem Branchen-
verzeichnis finden die Kunden direkt zu lhnen.
Das Anbieterverzeichnis erscheint

in jeder Ausgabe sowie online unter
www.treffpunkt-kommune.de.

Print

Verlasslich und Ubersichtlich aufbereitet er-
halten unsere Leser sortiert nach Branche alle
Informationen Uber starke Partner, Produkte
und Lésungen. Direkter Kontakt ohne Umwege.
Sichern Sie sich lhre Prasenz flr ein Jahr zu
gunstigen Sonderkonditionen.

Format: 1-spaltig (43 mm x ca. 50 mm)*
Laufzeit: 1 Buchungsjahr (10 Ausgaben)

Preis: 129 € je Ausgabe

*weitere GroBen auf Anfrage

Online: Standardeintrag

Erganzend zu lhrer Anzeige im Magazin kénnen
Sie einen Standardeintrag auf
www.treffpunkt-kommune.de hinzubuchen.
Sprechen Sie uns an.

(Mustereintrag mit Logo, max. 400 Zeichen
Vorstellungstext, inklusive Leerzeichen und
Kontaktdaten)

Print: Anbieterverzeichnis Online: TOP Anbieter

Online: TOP Anbieter

TOP Anbieter gibt Ihnnen die Moglichkeit, das

ganze Jahr Uber mit einer hervorgehobenen

Premium-Prasenz (Logo auf Startseite mit

Verlinkung zu Anbieterprofil) auf

www.treffpunkt-kommune.de prasent zu sein.

12 Monate Premium TOP Anbieter: 1.490 €

In Kombi mit Print: 2.490 € Alle Preise zzgl. MwSt.

Mediadaten 2027 der gemeinderat



Vielfalt fur Ihren Werbeerfolg

¢ Bauen fiir
die Zukunft

Spezial-Ausgaben
und Editionen

Mit unseren
Sonderprodukten
istlhnen eine
zielgruppen-
genaue Ansprache
ohne Streuverlust
sicher.

g g [ =
der gemeinderat
-
Zutritt?
Aber sicher!

YONSCHUSEL 20 |
GMGSERECHTSING

ﬁo

der ge meinderat

DI BESTEN

LN DIEN

Monatsmagazin:
»der gemeinderat*
Prasentieren Sie
Ihr Unternehmen,
Ihre Produkte und

Dienstleistungen

in unserem Titelseiten- .
hochwertigen Prisenz ’::
redaktionellen Steigern Sie mit

Umfeld. einer Titelseiten- Rein ins Schilf

NATURNAHE LOSUNGEN FUR KLERSCHLANN

Belegung

inkl. Griffecke die
Aufmerksamkeit
fir Ihr Angebot.

Advertorials

Die perfekte
Verbindung von
Text und Anzeige
zur Image- und

Kommune 2040 UPDATE

Die niichsten Schritte i Stidte und Gemeinden

Umsatzsteigerung.

Mediadaten 2027 der gemeinderat
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Digital werben auf
treffpunkt-kommune.de

Immer TOP aktuell

Auf treffpunkt-kommune.de und in unseren Newslettern bieten wir
kommunalen Entscheidungstragern qualitativ hochwertige Fachbeitrage,
News und Hintergrundinformationen zu aktuellen Themen und Trends der
deutschen Kommunalpolitik.

Prasentieren Sie lhre Online-Werbung im Umfeld hochwertiger
redaktioneller Inhalte und erreichen Sie damit Fach- und Fuhrungskrafte
in deutschen Stadten und Gemeinden.

Ob Displaywerbung, redaktionsintegrierte Formate, Social-Media-Post
oder exklusives Online-Advertorial — bei uns finden Sie

garantiert die richtige Werbeform und und Sie gewinnen somit maximale
Aufmerksamkeit.

Detaillierte Informationen
zu unserem Portal und unseren
attraktiven
digitalen Werbeformaten

finden Sie unter
www.treffpunkt-kommune.de/
mediadaten

Mediadaten 2027 der gemeinderat
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Themen- und Terminplan 2027

Ausgabe 2/2027 3/2027 4/2027 5/2027 6/2027 7-8/2027 9/2027 10/2027 11/2027 12/27-1/28
Anzeigenschluss 12.02.2027 15.08.2027 15.04.2027 13.05.2027 16.06.2027 19.07.2027 16.09.2027 14.10.2027 11.11.2027 10.12.2027
Druckunterlagenschluss 16.02.2027 17.03.2027 19.04.2027 18.05.2027 18.06.2027 21.07.2027 20.09.2027 18.10.2027 15.11.2027 14.12.2027
Erscheinungstermin ab 19.02.2027 22.03.2027 22.04.2027 21.05.2027 23.06.2027 26.07.2027 23.09.2027 21.10.2027 18.11.2027 17.12.2027
Themen

Bauen & Betreiben X X X X X X X X X

Beleuchtung
Digitale Verwaltung & KI X X X

Energie & Warmewende X X X

Glasfaser, Breitband &
Mobilfunk x X

Klimaanpassung & Nach-
haltigkeit X X

Kommunaltechnik & Be-
triebshof X X X

Sicherheit & kommunale
Vorsorge X X

Verkehr & Mobilitét X X X

Wasserwirtschaft, Starkre-
gen, Kreislaufwirtschaft X X X X

Extra X X X X X X X X X X

Stand: Oktober 2026, Anderungen vorbehalten Mediadaten 2027 der gemeinderat



Verlag und technische Hinweise

Verlagsangaben

pVS - pro Verlag und Service GmbH & Co. KG
Stauffenbergstr. 18, 74523 Schwabisch Hall
T 0791 95061-8300,

F 0791 95061-8341
www.treffpunkt-kommune.de
www.stimme-mediengruppe.de/pvs
Bankverbindung:

Sparkasse Schwabisch Hall-Crailsheim,

BLZ 62250030, Kto.-Nr. 005255300

IBAN DE91 6225 0030 0005 2553 00

BIC SOLADE S 1 SHA

Umsatzsteuer-ID-Nr.: DE269893041
Geschiéftsbedingungen:

Alle Anzeigenauftrage werden ausschlieflich
gemap den Allgemeinen Geschéftsbedingun-
gen des Verlags ausgefiihrt (Seite 18-19).
Zahlungsbedingungen: 8 Tage nach
Rechnungserhalt ohne Abzug.

Rabatte: Bei Schaltungen innerhalb eines
Kalenderjahres

Malstaffel

ab 3 Schaltungen: 5 %,

ab 6 Schaltungen: 10 %,

ab 9 Schaltungen: 15 %,

ab 11 Schaltungen: 20 %

Mengenstaffel

ab 3 Seiten: 10 %, ab 6 Seiten: 15 %,

ab 9 Seiten: 20 %, ab 11 Seiten: 25 %
Termine: Seite 13

Erscheinungsweise:

monatlich (Juli/ August sowie
Dezember/Januar als Doppelausgabe)
Heftformat: 210 mm breit, 297 mm hoch
Jahresabonnement:

(10 Ausgaben plus diverse Sonderausgaben)
109,90 Euro (inkl. Porto und Verpackung).
Bezugsbedingungen unter
www.treffpunkt-kommune.de

Technische Hinweise

Bitte bei Anzeigenerstellung und digitaler
Ubertragung beachten!

Druckverfahren: Rollenoffset aus der Euroskala
Druckunterlagen: Digitale Ubermittlung

in geschlossenen Formaten, vorzugsweise
PDF/X-1a.

Rasterweite: 60 Linien/cm (150 Ipi)
Farbprofil: Der Druck erfolgt auf gestrichenem
Papier im Farbraum PSOcoated_v3.

Schriften: VVollstédndig einbetten.

Farben: Alle Volltonfarben (HKS, Pantone)
werden grundsatzlich aus der Euroskala
gedruckt. Es gelten die Prozentwerte

des HKS-Gremiums. Drucktechnisch bedingte
geringfugige Abweichungen im Farbton
berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen oder
Preisnachlassen.

Ausdruck/Motiv: Bitte lassen Sie uns mit
jeder Datei einen entsprechenden Ausdruck
(auch Fax oder PDF) zukommen.
Bildauflosung: Graustufen und CMYK mind.
300 dpi (optimal 350 dpi), Strichabbildungen
mind. 1.200 dpi (optimal 2.400 dpi).
Besonderheiten: Grundsatzlich ist bei Erst-
auftragen ein Test sinnvoll. Bitte verwenden Sie
keine Sonderfarben oder RGB-Bilder. Folgen-
de PDF-Programme kénnen schwerwiegende
Fehler verursachen: PDF2GO, PDFWriter und
FreePDF. Wir empfehlen den Adobe PDF
Distiller.

Dateniibertragung:

Per E-Mail an lhren Sales Manager.

Kontakt

Michael Blaser

Leiter Sales Management
T 0791 95061-8337
michael.blaser@pro-vs.de

Dagmar von Dahlen

Sales Managerin
T0791 95061-8325
dagmarvondahlen@pro-vs.de
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen

fiir igen- und ge und von

I. Vertragsgrundlagen

1. Die nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingungen (AGB) sowie die jeweils bei
Vertragsschluss giiltige Preisliste gelten fir alle Auftrdge (nachfolgend: Auftrag oder
Werbeauftrag) eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend auch:
Auftraggeber oder Kunde) mit der pVS - pro Verlag und Service GmbH & Co. KG, Stauffen-
bergstraBe 18 in 74523 Schwabisch Hall (nachfolgend auch: Medienunternehmen oder
Auftragnehmer) iiber die Verdffentlichung oder Verbreitung von Anzeigen und Werbung
(nachfolgend einheitlich: Werbung) in Printmedien, Onlinemedien, digitalen Medien und
in digitalen Informations- und Kommunikationsdiensten des Anbieters (nachfolgend ein-
heitlich: Medium/Medien).

2. Allgemeine Geschaftsbedingungen des Auftraggebers tiber den Abschluss von Werbe-
auftragen haben gegeniiber dem Medienunternehmen keine Geltung.

3. Ein Werbeauftrag umfasst dabei neben Anzeigen ausdriicklich auch die Verteilung von
Beilagen, Prospekten, Werbematerial oder Warenproben eines Auftraggebers in Printme-
dien (nachfolgend: Beilagenauftrag) sowie jede Form der digitalen Darstellung.

4. Der Inhalt eines Werbeauftrags umfasst samtliche zur Veroffentlichung bestimmten
Inhalte, gleich ob in Text, statischen oder bewegten Bildern, Zeichen, Video, Ténen oder
sonstiger wahrnehmbarer Darstellungsform, auch unter Verlinkung oder sonstiger Verbin-
dung zu Angeboten und Darstellungen des Auftraggebers.

5. Verbraucher im Sinne dieser AGB ist jede natiirliche Person, die ein Rechtsgeschaft zu
Zwecken abschlieBt, die Uberwiegend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbststandi-
gen berufiichen Tatigkeit zugerechnet werden kdnnen.

II. Vertragsabschluss

1. Der Abschluss dieses Vertrags setzt eine unbeschréankte Geschaftsfahigkeit des Auf-
traggebers voraus.

2. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag mit der Werbeagentur
zustande, sofern die Werbeagentur nicht ausdriicklich im Namen und in Vollmacht eines
Dritten handelt. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbe-
agentur namentlich benannt werden. Das Medienunternehmen ist berechtigt, einen Voll-
machtsnachweis zu verlangen. Werbeagenturen und gewerbsmagige Vermittler erhalten
eine Mittlerprovision nur, wenn sie die gesamte Auftragsabwicklung Gibernehmen und die
Voraussetzungen der jeweils giltigen Preisliste erfillen. Werbeauftrage werden Werbe-
agenturen und Werbungsmittlern bei Berechnung zum Grundpreis provisioniert. Auf Orts-
preise und ermapigte Preise wird keine Mittlerprovision gewahrt.

3. Beilagenauftrage sind fiir das Medienunternehmen erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

4. Auftrage fiir Anzeigen und Beilagen, die erklartermaBen ausschlielich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffent-
licht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Medienunternehmen eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag wunsch-
gemap ausgefiihrt werden kann. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik ab-
gedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

5. Das Medienunternehmen ist berechtigt, Werbung entsprechend den gesetzlichen Vor-
gaben als solche zu kennzeichnen und vom redaktionellen Inhalt zu trennen. Der Auftrag-
geber stellt die hierfir erforderlichen Angaben rechtzeitig und vollstandig zur Verfligung.

6. Der Auftraggeber kann seinen Auftrag insbesondere schriftlich, telefonisch oder elekt-
ronisch erteilen. Mit Erteilung des Auftrags gibt der Auftraggeber ein verbindliches Ange-
bot auf Abschluss eines Vertrages ab.

7. Der Vertrag kommt durch Auftragsbestétigung des Medienunternehmens in Textform
oder durch Ausfiihrung des Auftrags zustande. Eine automatisierte Bestatigung tiber den
Eingang eines elektronisch erteilten Auftrags stellt noch keine Annahme des Auftrags dar.
8. Bei telefonisch erteilten Auftragen trégt der Auftraggeber das Risiko von Ubermittlungs-
fehlern nur, soweit diese von ihm zu vertreten sind.

Iil. Lei des i L

1. Geméap der Auswahl des Kunden wird die Werbung einmalig oder fiir die vereinbarte
Laufzeitin den vereinbarten Medien verbreitet. Die Laufzeit kann auch durch die Anzahl der
Verdffentlichungen, der Anzahl von Adimpressions (Aufrufe der Werbung) oder AdClicks
(Anklicken der verdffentlichten WerbemaBnahmen) vereinbart und festgelegt werden.

2. Verlangerungen der Laufzeit kdnnen unter Anpassung der Vergiitung vereinbart werden.

3. Werbung in Onlinemedien kann ein Auftraggeber bereits vor Beendigung der Vertrags-
laufzeit zu Ublichen Servicezeiten deaktivieren lassen. Er bleibt in diesem Fall nach Mag-
gabe der vertraglich vereinbarten Laufzeit zur Zahlung der vollen Vergiitung verpflichtet.

4. Vorbehaltlich einer abweichenden Vereinbarung werden Auftrage unverziglich ausge-
flihrt. Eine Gewahr fir die Veroffentlichung an einem bestimmten Tag wird nur tibernom-
men, wenn dies durch den Auftragnehmer durch ausdriickliche Vereinbarung bestatigt
wird.

5. Das Medienunternehmen gewéhrt keinen Konkurrenzschutz; d.h., es kann nicht ausge-
schlossen werden, dass Konkurrenten des Auftraggebers wahrend des gleichen Zeitraums
innerhalb der gleichen Medien Werbung schalten.

6. Das Medienunternehmen kann Anzeigenauftrage, einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses sowie Beilagenauftrage nach sachgeméaBem Ermessen ablehnen, insbeson-
dere wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstBt, vom
Deutschen Werberat beanstandet wurde, Rechte Dritter verletzen kann oder die Veréffent-
lichung fir das Medienunternehmen wegen Inhalt, Herkunft, Gestaltung oder technischer
Form unzumutbar ist. Gleiches gilt fir Beilagen, die durch Format, Aufmachung oder Inhalt
beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Bestandteils der Zeitung erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten. Das Medienunterehmen ist zudem berechtigt, bereits ange-
nommene Werbung zuriickzuweisen, zu stoppen oder zu entfernen, wenn entsprechende
Griinde nachtraglich bekannt werden. Die Ablehnung oder Entfernung wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt.

7.Die Pfiicht des Medienunternehmens zur Aufbewahrung von Werbung endet drei Mona-
te nach dessen letztmaliger Verbreitung.

IV. Kiindigung
1. Kiindigungen von Werbeauftragen miissen in Textform erfolgen.

2. Ist die Werbung bereits veréffentlicht, hat der Auftraggeber die Werbung zu bezahlen.
Ist sie noch nicht veréffentlicht, kann das Medienunternehmen die Erstattung der bis zur
Kuindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen

V. Rabattabschliisse

1. Abschluss ist ein Vertrag tber die Schaltung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der
vom Medienunternehmen angebotenen Rabattstaffeln, wobei die einzelnen rechtsver-
bindlichen Anzeigenauftrage jeweils erst durch schriftliche oder elektronische Bestati-
gung des Abrufs zustande kommen. Abruf ist die Aufforderung des Auftraggebers an das
Medienunternehmen, auf Grundlage eines Abschlusses eine konkrete Anzeige zu verof-
fentlichen und die Zustellung der fiir die Produktion erforderlichen Texte und Vorlagen.
Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen spétestens ein Jahr nach Vertrags-
abschluss abzurufen.

2.Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Absatz 1 Satz 3 genannten Frist abgerufen und
veréffentlicht wird.

3. Rabattdifferenzen, die aus Mehr- oder Minderabnahmen, ausgehend von der vereinbar-
ten Abnahmemenge entstehen, werden am Ende des Abschlussjahres durch entsprechen-
de Gutschriften bzw. Belastungen ausgeglichen.

4. Fur die Bonusgewahrung gilt die erweiterte Mengenstaffel nach MaBgabe der jeweils
gliltigen Preisliste. Der Auftraggeber hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsach-
lichen Abnahme innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn
der Frist einen Abschluss vereinbart hat, der nach der Preisliste von vornherein zu einem
Nachlass berechtigt.

5. Bei Nichtbezahlung von einer oder mehreren Anzeigenrechnungen kann diese Rabatt-
vereinbarung nach erfolgloser Mahnung auBerordentlich und fristios gekiindigt werden.
Mit der Kiindigung kénnen Rabattdifferenzen sofort geltend gemacht werden.

6. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten, in Absatz
2 genannten, Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere An-
zeigen abzurufen.

V1. Pflichten des Kunden

1. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Firr erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert das Medienunternehmen unverziiglich Ersatz an.
Das Medienunternehmen gewahrleistet die fir den belegten Titel Gibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

2. Der Auftraggeber ist allein fir den rechtlichen Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der
Anzeige verantwortlich und stellt sicher, dass die Inhalte, insbesondere Texte, Bilder und
Grafiken, keine Rechte Dritter, insbesondere Urheberrechte, Markenrechte oder sonstige
Schutzrechte verletzen und alle auf Fotos abgebildeten Personen mit der Veréffentlichung
in der Print- und Online-Ausgabe einverstanden sind. Das Setzen von Cookies (First-Party
und Third-Party) sowie weitere Dateniibermittlungen (z.B. via HTTP-Request) aus Onlinean-
zeigen sind nicht gestattet. Das Medienunternehmen ist nicht zur Priifung verpfiichtet, ob
ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintrachtigt. Der Auftraggeber stellt das Medien-
unternehmen von Anspriichen Dritter einschlieBlich der angemessenen und erforderlichen
Kosten der Rechtsverteidigung frei, soweit diese auf einer vom Auftraggeber zu vertre-
tenden Verletzung von Rechten Dritter beruhen. Ist das Medienunternehmen zum Abdruck
einer Gegendarstellung verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der giiltigen
Anzeigenpreisliste zu tragen.

3.Der Auftraggeber darf nur Dateien und Daten tibermitteln, die nicht mit Viren oder Schad-
software kontaminiert sind. Kontaminierte Dateien kénnen entschadigungslos gel6scht
werden. Bei Ubermittlung kontaminierter Dateien kann der Auftraggeber fir sich daraus
ergebende Schéden haftbar gemacht werden.

4, Die Beauftragung von Werbung im Namen von Dritten oder unter Einschluss von Daten
von Dritten ist ohne deren ausdriickliche vorherige Zustimmung unzulassig. Insbesondere
diirfen ohne Einwilligung des Betroffenen keine Bilder, Telefonnummern oder Adressen
verdffentlicht werden.

5. Fir politische Werbung im Sinne der Verordnung (EU) 2024/900 gelten erganzend die
hierfir vorgesehenen besonderen Bedingungen und gesetzlichen Vorgaben. Der Auftrag-
geber hat dem Medienunternehmen alle Informationen zur Verfligung zu stellen, die zur
Einhaltung der gesetzlichen Transparenz-, Kennzeichnungs- und Dokumentationspffichten
bei politischer Werbung erforderlich sind. Das Medienunternehmen kann die Veroffentli-
chung bis zur vollstandigen Klarung zuriickstellen oder ablehnen.

6. Der Auftraggeber ist im Verhaltnis zum Medienunternehmen dafiir verantwortlich,
dass die von ihm bereitgestellten Inhalte den auf ihn anwendbaren gesetzlichen Trans-
parenz- und Kennzeichnungspfiichten, insbesondere nach Art. 50 der Verordnung (EU)
2024/1689 (Al Act), entsprechen. Er hat dem Medienunternehmen bei Auftragserteilung
darauf hinzuweisen, wenn bereitgestellte Text-, Bild-, Audio- oder Videoinhalte unter Ein-
satz kiinstlicher Intelligenz erzeugt oder verandert wurden, soweit hieraus eine gesetzliche
Transparenz- oder Kennzeichnungspfiicht entstehen kann, und dem Medienunternehmen
die zur Erflillung etwaiger eigener gesetzlicher Pffichten erforderlichen Informationen zur
Verfiigung zu stellen. Das Medienunternehmen ist berechtigt, gesetzlich erforderliche
Kennzeichnungen vorzunehmen sowie die Veréffentlichung bis zur Klarung abzulehnen
oder zuriickzustellen. Eine Verpflichtung des Medienunternehmens, bereitgestellte Inhalte
auf den Einsatz kiinstlicher Intelligenz zu untersuchen, besteht vorbehaltlich zwingender
gesetzlicher Vorschriften oder konkreter Anhaltspunkte nicht. Der Auftraggeber stellt das
Medienunternehmen von berechtigten Anspriichen Dritter einschlieBlich der angemesse-
nen und erforderlichen Kosten der Rechtsverteidigung frei, soweit diese auf einer vom Auf-
traggeber zu vertretenden Verletzung der vorstehenden Pfiichten beruhen.

7. Vom Medienunternehmen gestaltete Anzeigen, Entwiirfe, Layouts oder sonstige Wer-
bemittel diirfen ohne vorherige Zustimmung des Medienunternehmens nicht bei anderen
Werbetragern reproduziert, weitergegeben, veroffentlicht oder sonst weiterverwendet
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werden. Dies gilt auch fiir Nachdrucke, die Aufnahme in Online-Dienste oder Internetan-
gebote sowie fiir die Vervielfaltigung auf Datentragern oder in digitalen Systemen, auch
auszugsweise.

VII. Preisermittlung
1.Es gilt die bei Vertragsabschluss jeweils aktuelle Preisliste.

2. Fir Anzeigen und sonstige Werbung in Sonderseiten, Sonderbeilagen, Kollektiven oder
vergleichbaren Sonderveréffentlichungen kénnen von der allgemeinen Preisliste abwei-
chende Preise gelten.

3. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
libliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

4. Bei der Errechnung von Abnahmemengen werden Textmillimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

5. Rabatte werden lediglich auf die reine Werbeleistung gewéhrt. Gestaltungskosten fiir
Werbung sind von etwaig gewahrten Rabatten ausgenommen.

6. Fur die Gewahrung eines Konzernrabattes fiir Tochtergesellschaften ist der schriftliche
Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Ein Konzernrabatt
ist nur méglich bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen, nicht aber bei
Korperschaften des 6ffentlichen Rechts, beim Zusammenschluss selbststandiger hoheit-
licher Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kérperschaften des 6f-
fentlichen Rechts beteiligt sind.

VIil. Zahlungsbedingungen

1. Die Veroffentlichung einer Werbeanzeige kann von der Vorauszahlung des Auftragge-
bers abhéngig gemacht werden, wobei die Vorauszahlung friihestens vier Wochen vor der
voraussichtlichen Veréffentlichung gefordert werden darf.

2.Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige auf dem Postweg oder per E-Mail, liber-
sandt. Rechnungen sind sofort nach Rechnungserhalt fallig und ohne Abzug zu bezahlen.
Bei Zahlungsverzug werden samtliche offenstehenden Rechnungen bzw. Nachberech-
nungen zur sofortigen Zahlung fallig. Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen
entsprechend

§ 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen,
tragt der Auftraggeber. Das Medienunternehmen kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung eines laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist das Medienunternehmen berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen, abweichend von einem urspriinglich vereinbarten
Zahlungsziel, von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener
Rechnungsbetrage abhéngig zu machen. Bei telefonischer Auftragsannahme werden Auf-
trdge von Anzeigen-Kunden ohne Abschluss mittels Einzugsermachtigung abgewickelt.
Fehlerhafte Anzeigenrechnungen kénnen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungs-
stellung korrigiert werden. Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig
festgestellten Forderungen aufrechnen. Diese Beschrankung gilt nicht fiir Gegenforderun-
gen aus demselben Vertragsverhéltnis.

3. Ist der Auftraggeber Unternehmer, kann er ein Zuriickbehaltungsrecht nur wegen Ge-
genansprichen aus demselben Vertragsverhaltnis ausiiben.

4. Bei langer laufenden Schaltungen oder Auftragen tiber mehrere Einzelwerbungen kén-
nen Rechnungen auch tiber einzelne Werbungen oder Teilmengen gestellt werden. Insbe-
sondere sind monatliche Vorschuss- oder Zwischenabrechnungen moglich.

5. Bei Zahlungsverzug ist das Medienunternehmen berechtigt, die Forderung durch einen
Rechtsanwalt oder einen registrierten Inkassodienstleister geltend machen zu lassen. Der
Auftraggeber hat die hierdurch entstehenden Kosten nach MaBgabe der gesetzlichen Vor-
schriften zu tragen.

6. Das Medienunternehmen kann die Gewahrung von Zahlungszielen oder sonstigen Vor-
leistungen von einer Bonitatspriifung abhangig machen. Bei begriindeten Zweifeln an der
Zahlungsfahigkeit oder Kreditwiirdigkeit des Auftraggebers kann das Medienunternehmen

c 1g oder eine ar icherheitsleistung verlangen. Nahere Informatio-
nen zur Verarbeitung personenbezogener Daten im Rahmen der Bonitatspriifung enthalt
die Datenschutzerklarung.

IX. Probeabziige, Druckunterlagen

1. Probe- oder Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert und
nur, wenn der Auftrag so rechtzeitig eingeht, dass eine Ubersendung vor Anzeigen-
schluss organisatorisch moglich ist; in der Regel setzt dies einen Auftragseingang spa-
testens einen Tag vor Anzeigenschluss voraus. Bei vorbehaltloser Riicksendung tragt
der Auftraggeber die Verantwortung fiir die Richtigkeit. Sendet der Auftraggeber den
ihm rechtzeitig bermittelten Probeabzug nicht innerhalb der im Einzelfall gesetzten
angemessenen Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt, sofern das
Medienunternehmen den Auftraggeber bei Ubermittlung des Probeabzugs hierauf noch-
mals ausdriicklich hinweist.

2. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiih-
rung hat der Auftraggeber zu tragen.

8. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Be-
wahrt das Medienunternehmen die Werbemittel auf, ohne dazu verpfiichtet zu sein, so
geschieht dies ebenfalls fiir maximal drei Monate.

X. Hohere Gewalt und vergleichbare Leistungsstérung

1. Wird die Leistung infolge hoherer Gewalt, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Streiks
oder Betriebsstérungen oder Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten,
Netzbetreibern oder Leistungsanbietern, ganz oder teilweise unméglich, ohne dass die
jeweilige Stérung vom Medienunternehmen oder vom Auftraggeber zu vertreten ware,
dann wird die Durchfiihrung des Auftrags nach Mdglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung
inar ver und fiir den zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung
bleibt der Vergiitungsanspruch des Medienunternehmens bestehen. Ansonsten erléschen
die beiderseitigen Leistungspfiichten.

XI. dhrlei: und i

1. Das Medienunternehmen gewahrleistet eine dem dblichen technischen Standard
entsprechende Veroffentlichung der Werbung auf Grundlage der vom Kunden bereitge-
stellten Inhalte. Beeintrachtigungen der Wahrnehmung wie Darstellungsfehler durch eine
nicht geeignete Soft- und/oder Hardware oder Stérungen der Internetverbindung, die ihre
Jjeweilige Ursache auBerhalb des Einflussbereichs des Auftragnehmers haben und von die-
sem nicht zu vertreten sind, begriinden keinen Mangel.

2. Wird eine Werbung unleserlich, unrichtig oder unvollstandig veroffentlicht, so hat der
Auftraggeber Anspruch auf Ersatzveroffentlichung, aber nur in dem Ausmag, in dem der
Zweck der Werbung beeintrachtigt wurde. Ist eine Ersatzveroffentlichung unter Berlick-
sichtigung der beiderseitigen Interessen zur Nachbesserung untauglich oder dem Auf-
traggeber unzumutbar oder lasst das Medienunternehmen eine ihm hierfiir gesetzte an-
gemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Minderung oder Riickgangigmachung des Auftrags
und auf Schadensersatz.

3. Wird die Laufzeit bei Online-Anzeigen durch einen Ausfall des vom Medienunternehmen
eingesetzten Servers beeintrachtigt, besteht ein Minderungsrecht zeitanteilig fir die Dauer
des Ausfalls. Weitergehende Anspriiche bleiben unbertihrt.

4. Beruht die fehlerhafte Veroffentlichung der Werbung auf einem Mangel der vom Auf-
traggeber eingereichten Unterlagen, der fiir das Medienunternehmen nicht erkennbar war,
so stehen dem Auftraggeber keine Gewahrleistungsanspriiche zu.

5. Technisch bedingte geringfligige Abweichungen im Druck, insbesondere Hohenveran-
derungen durch das Schrumpfen des Papiers nach dem Druck im (blichen MaB, stellen
keinen Mangel dar und sind vom Auftraggeber zu tolerieren.

6. Ist der Auftrag fir beide Vertragsparteien ein Har aft, gelten fiir die Untersu-
chung der Leistung und die Anzeige von Méngeln die gesetzlichen Vorschriften, insbeson-
dere § 377 HGB. Im Ubrigen gelten die gesetzlichen Vorschriften.

XIl. Haftung

1. Bei Schadensersatzanspriichen aus Garantieversprechen, nach dem Produkthaftungs-
gesetz, wegen vorsétzlicher Schadigung oder wegen der Verletzung von Kérper, Leben
und Gesundheit, haftet das Medienunternehmen nach den gesetzlichen Vorschriften.

2. Im Ubrigen haftet das Medienunternehmen nur, wenn ihm, seinen gesetzlichen Ver-
tretern, leitenden oder einfachen Erfiillungsgehilfen grobe Fahrlassigkeit oder die leicht
fahrléssige Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht, das heiBt einer Pflicht, deren
Erfiillung die Erreichung des Vertragszwecks und die ordnungsgeméBe Durchfiihrung des
Vertrags iberhaupt erst ermoglicht und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmagig
vertrauen darf, zur Last féllt. Soweit keine grobe Fahrlassigkeit vorliegt, ist die Haftung da-
bei der Hohe nach auf den typischerweise vorhersehbaren Schaden beschréankt. Gegen-
iber Unternehmern haftet das Medienunternehmen fir einfache Erfiillungsgehilfen nur,
wenn wesentliche Vertragspflichten grob oder leicht fahrlassig verletzt werden.

3. Soweit die Haftung des Medienunternehmens ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt
dies auch fir die personliche Haftung seiner Angesteliten, Arbeitnehmer, Mitarbesiter, Ver-
treter und Erfiillungsgehilfen.

XIIl. Datenschutz

1. Personenbezogene Daten werden erhoben und verarbesitet zur Erflillung des Nutzungs-
und Vertragsverhaltnisses mit der betroffenen Person oder zur Durchfiihrung vorvertrag-
licher MaBnahmen, die auf Anfrage der betroffenen Person erfolgen, Art. 6 Abs. 1 Satz 1 lit.
b DSGVO. Soweit erforderlich konnen Daten dabei auch an Dritte weitergegeben werden.

2. Fir Direktwerbung verwendet das Medienunternehmen die Mail-Adresse fiir Anzeigen-
angebote, wenn der Auftraggeber diese angegeben hat. Falls der Auftraggeber keine
E-Mail-Werbung mehr auf dieser Grundlage erhalten will, kann er jederzeit der Direktwer-
bung unter info@pro-vs.de widersprechen.

3. Der Auftraggeber hat das Recht per Mail an datenschutz@stimme-mediengruppe.de
oder postalisch an Heilbronner Stimme GmbH & Co. KG, Datenschutzkoordinator, Allee
2, 74072 Heilbronn unentgeltlich Auskunft zu erhalten, welche Daten iiber ihn gespei-
chert sind und zu welchem Zweck die Speicherung erfolgt. Zusatzlich hat er das Recht
auf Berichtigung oder Léschung oder auf Einschrankung der Verarbeitung oder ein Wi-
derspruchsrecht gegen die Verarbeitung sowie ein Recht auf Dateniibertragbarkeit im
Rahmen der DSGVO und dem BDSG. Ein Léschen oder ein Widerspruch bzw. eine Ein-
schrankung der Verarbeitung der Daten kann zur Folge haben, dass die Vertragsleistung
nicht erfillt werden kann.

4. Unseren Datenschutzbeauftragten erreichen Sie unter datenschutz@stimme-medien-
gruppe.de.

5. Es besteht ein Beschwerderecht bei dem Landesbeauftragten fiir den Datenschutz und
die Informationsfreiheit Baden-Wiirttemberg.

XIV. Rechtswahl, Gerichtsstand, Erfiillungsort

1. Samtliche Anspriiche aus oder wegen des Vertrags unterliegen dem Recht der Bundes-
republik Deutschland mit Ausnahme der Regelungen des Internationalen Privatrechts.
Ist der Kunde Verbraucher, bleiben zwingende verbraucherschiitzende Vorschriften des
Staates unberiihrt, in denen der Kunde seinen gewohnlichen Aufenthalt hat.

2. Sofern der Auftraggeber kein Verbraucher ist, ist Heilbronn Erfiillungsort und Gerichts-
stand fiir alle Anspriiche, die aus einem Anzeigenauftrag resultieren.

3.Das Medienunternehmen ist berechtigt, diese AGB mit Wirkung firr bestehende Vertrags-
verhiltnisse zu &ndern, soweit dies aufgrund von Anderungen der Rechtslage, héchstrich-
terlicher Rechtsprechung, behérdlicher Vorgaben oder aufgrund technischer oder organi-
satorischer Anderungen erforderlich ist und hierdurch das vertragliche Gleichgewicht nicht
wesentlich zulasten des Auftraggebers verandert wird. Anderungen wesentlicher Vertrags-
pfiichten, insbesondere der vereinbarten Vergiitung und des Umfangs der geschuldeten
H: istung, sind hiervon at !

XV. Streitbeilegung, Schlichtung

Es besteht keine Verpfiichtung oder Bereitschaft, an Streitbeilegungsverfahren vor einer
Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen.
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